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2025一带一路暨金砖国家技能发展与技术创新大赛 

文旅赛道三大赛项赛事总结与影响力报告 

摘要 

本报告系统梳理 2025 年“一带一路暨金砖国家技能发展与技术创新大赛”文旅赛道

三大赛项的组织实施成效、核心数据成果及教育行业影响。赛事覆盖全国 20 余省市自

治区，吸引 1471 支队伍、4699 名选手参赛，最终 344 支队伍成功晋级全国总决赛。

报告从赛事规模、裁判建设、技术支撑、教赛融合、品牌传播等多维度深入分析，总

结赛事在推动旅游职业教育数字化转型、场景化教学、国际化发展中的突出价值，并

对后续赛事优化升级与产教融合深化路径提出前瞻性展望。 

一、赛事背景与战略定位 

1.1 赛事体系与政策支持 

金砖国家技能发展与技术创新大赛是经外交部备案、金砖国家工商理事会批准的

国际级权威赛事。文旅赛道聚焦行业发展需求，下设三大核心赛项： 

首届国际研学旅行课程设计与实施创新赛项 

首届旅游数字化产品设计与营销赛项 

第二届酒店数字化运营与营销赛项 

赛事已正式纳入中国特色高水平高职学校和专业型建设单位相关评价成果范围，

且入选中国高等教育学会《大学生竞赛分析报告》竞赛目录，充分彰显其在国家高等

教育体系中的权威性与示范引领作用。 

1.2 组织架构与承办协同 

主办单位：教育部中外人文交流中心、中国发明协会、一带一路金砖国家技术发展国

际联盟 

联合承办单位：安徽云驴通信息技术有限公司、中国旅游协会旅游教育分会 

协办单位：北京中凯国际研学旅行股份有限公司 

赛事构建“政府指导、行业联动、企业支撑、院校承办”的四位一体协同机制，通

过多方资源整合与高效联动，为赛事的高标准落地、专业化运作提供了坚实保障。 



 第 2 页 

二、赛事实施规模与数据分析 

2.1 区域选拔赛全景分布 

2025 年国家研学旅行课程设计与实施创新赛项区域选拔赛于 9 月 7 日正式启动，

至 12 月 14 日第二届酒店数字化运营与营销赛项全国总决赛圆满落幕，期间累计开展

19 场区域选拔赛和 3 场全国总决赛，覆盖华中、华东、华北、西北、西南、东北、中

南、新疆等核心赛区，辐射全国 25 个省市自治区，赛事覆盖广度与区域均衡性显著提

升。 

表 1：2025 年区域选拔赛和国内总决赛承办院校一览表 

赛项 赛区 承办院校 举办时间 覆盖省份 

国际研学旅行课程设计

与实施创新 

华中赛区 三峡旅游职业技术

学院 

9 月 7 日-9 日 赣、湘、鄂、豫 

酒店数字化运营与营销 西北赛区 内蒙古农业大学职

业技术学院 

9 月 12 日-14 日 内蒙古、青、甘、

陕、宁 

酒店数字化运营与营销 西南赛区 重庆旅游职业学院 9 月 16 日-19 日 黔、滇、川、渝、藏 

旅游数字化产品设计与

营销 

东北赛区 辽宁交通高等专科

学校 

9 月 19 日-21 日 黑、吉、辽 

旅游数字化产品设计与

营销 

华北赛区 石家庄职业技术学

院 

9 月 22 日-24 日 晋、鲁、冀、豫、

京、津 

酒店数字化运营与营销 华北赛区 石家庄职业技术学

院 

9 月 25 日-27 日 晋、鲁、冀、豫、

京、津 

旅游数字化产品设计与

营销 

华东赛区 无锡城市职业技术

学院 

9 月 24 日-27 日 浙、皖、苏、沪、鄂 

国际研学旅行课程设计

与实施创新 

华北赛区 山东理工职业学院 9 月 26 日-28 日 晋、鲁、冀、京、津 

酒店数字化运营与营销 新疆赛区 克拉玛依职业技术

学院 

9 月 27 日-29 日 新疆、兵团 
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国际研学旅行课程设计

与实施创新 

东北赛区 吉林职业技术学院 10 月 10 日 -12

日 

黑、吉、辽 

酒店数字化运营与营销 华东赛区 三峡旅游职业技术

学院 

10 月 11 日 -13

日 

浙、皖、苏、沪、鄂 

旅游数字化产品设计与

营销 

中南赛区 广州城市职业学院 10 月 11 日 -15

日 

闽、粤、琼等 12 省份

及港澳台 

国际研学旅行课程设计

与实施创新 

西南赛区 丽江职业技术学院 10 月 20 日 -23

日 

黔、滇、川、渝、藏 

酒店数字化运营与营销 中南赛区 广西国际商务职业

技术学院 

10 月 13 日 -15

日 

闽、粤、琼等 12 省份

及港澳台 

酒店数字化运营与营销 东北赛区 黑龙江旅游职业技

术学院 

10 月 17 日 -19

日 

黑、吉、辽 

国际研学旅行课程设计

与实施创新 

华东赛区 盐城幼儿师范高等

专科学校 

10 月 17 日 -19

日 

浙、皖、苏、沪、鄂 

国际研学旅行课程设计

与实施创新 

华南赛区 湄洲湾职业技术学

院 

10 月 17 日 -19

日 

闽、粤、琼、桂、港

澳台 

国际研学旅行课程设计

与实施创新 

西北赛区 西宁城市职业技术

学院 

10 月 24 日 -26

日 

内蒙古、青、甘、

陕、宁、新、兵团 

旅游数字化产品设计与

营销 

西北赛区 西宁城市职业技术

学院 

10 月 26 日 -28

日 

内蒙古、青、甘、

陕、宁、新、新疆生

产建设兵团 

国际研学旅行课程设计

与实施创新 

全国总决

赛 

重庆旅游职业学院 11 月 28 日 -12

月 1 日 

全国 

旅游数字化产品设计与

营销 

全国总决

赛 

海南经贸职业技术

学院 

12 月 4 日-7 日 全国 

酒店数字化运营与营销 全国总决

赛 

德宏职业学院 12 月 10 日 -14

日 

全国 
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2.2 参赛数据与晋级情况 

参赛规模：赛事累计吸引 1471 支队伍、4699 名选手报名参与，涵盖全国 375 所中高

职及本科院校，参赛院校类型与地域分布进一步多元化。 

晋级情况：经过区域选拔赛的激烈角逐，344 支队伍、1057 名选手成功突围，晋级全

国总决赛，晋级选手整体展现出高水平的专业素养与创新能力。 

增长趋势：作为第二届举办的酒店数字化运营与营销赛项，其区域赛参赛队伍数量较

首届大幅提升 40%，充分印证了赛事品牌吸引力与行业影响力的逐年攀升。 

三、赛事运营与专业化保障 

3.1 裁判团队构建与专业化发展 

赛事组建了一支结构合理、专业过硬的裁判队伍，为赛事公平公正开展提供核心

支撑： 

裁判总数：375 人 

结构特征：年龄集中于 29-55 岁黄金执裁年龄段，男女比例为 52:68，梯队配置合理，

性别分布均衡； 

执裁经验：75 人具备国家级/国际赛事执裁经验，120 人拥有省市级执裁经历，125 人

具备地厅级赛事执裁背景，55 名新生代裁判纳入培养体系； 

专业覆盖：全面覆盖研学旅行、酒店运营、旅游管理、会展服务、景区规划、文创设

计等细分领域，构建“以老带新、中青协同”的裁判梯队培养机制，助力裁判队伍专业化

传承与发展。 

3.2 技术支持与系统保障 

安徽云驴通信息技术有限公司作为联合承办单位，组建技术保障、运营支持、培

训后勤三大专业团队，累计投入 84 人次，为赛事提供全流程技术支撑： 

核心竞赛系统：酒店数字化运营与营销系统、旅游数字化产品设计系统、研学旅行课

程设计与实施系统，均经过多轮高压测试与近 5000 多人次实战检验，实现全程零故障

运行； 

创新技术应用：首次引入云游策 AI 教学辅助系统，集成智能方案推荐、实时数据看板、

虚拟场景构建等核心功能，不仅提升了赛事的科技感与竞技性，更强化了赛事与教学

场景的深度融合。 

3.3 赛事宣传与品牌影响力 
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赛事精准构建“中央媒体+地方媒体+行业自媒体+院校官媒”四维传播体系，围绕三

大赛项形成差异化、全覆盖的宣传矩阵，实现赛事影响力的深度渗透与广泛辐射，有

效强化了赛事品牌的行业认知度与公众美誉度。 

 分赛项宣传成果显著：三大赛项累计获得 61 家各类媒体的专题报道，形成多维度

传播合力。其中，首届国际研学旅行课程设计与实施创新赛项宣传覆盖最广，获得凤

凰网、中国教育在线、东南网等 27 家媒体报道，涵盖中央级行业媒体、地方教育官网、

院校官网及核心行业公众号；首届旅游数字化产品设计与营销赛项收获 18 家媒体关注，

包括中国高校之窗、辽宁研学旅行网等行业权威平台及多所参赛院校官媒；第二届酒

店数字化运营与营销赛项得到中国教育新闻网、中华网、新浪新闻等 16 家主流媒体报

道，中央级媒体报道占比达 25%，显著提升了赛事的权威性与公信力。 

媒体类型多元协同：传播矩阵涵盖四类核心媒体形态，一是官方权威平台，包括

金砖大赛网、各省市教育厅官网等，确保信息发布的权威性与规范性；二是院校官方

渠道，覆盖重庆旅游职业学院、海南经贸职业技术学院、德宏职业学院、西宁城市职

业技术学院、中山大学、无锡城市职业技术学院、辽宁交通高等专科学校等 30 余所参

赛院校的官网及官微，实现赛事信息在教育领域的精准触达；三是行业专业平台，包

括中国旅游协会旅游教育分会公众号、金砖技能发展与技术创新国际大赛公众号等，

有效凝聚文旅行业与职业教育领域的关注；四是大众主流媒体，涵盖凤凰网、中华网、

新浪新闻等商业媒体及今日头条旗下金台资讯、东南网等地方主流媒体账号，大幅拓

宽了赛事的公众传播范围。 

 直播与自媒体联动增效：图文直播累计观看量达 136.82 万人次，单场最高观看量

突破 35.12 万人次，实时传递赛事竞技风采与专业价值；云驴通文旅教学公众号、中

凯研学公众号等核心自媒体平台同步跟进赛事全程，精准推送赛事精彩瞬间、选手风

采与行业动态，其中多条赛事报道阅读量破万，进一步强化了赛事品牌的记忆点与传

播力，形成“线上直播+线下赛事+赛后深度报道”的全周期传播闭环。 

4.1 教学理念创新：“场景化+智能化”双轮驱动 

赛事深度引领文旅职业教育理念革新，推动教学模式从“资源展示型”向“文化体验

型”转型： 

内容场景化：以真实行业场景为依托，强化中华优秀传统文化的现代性转化与情感化

传播，助力学生在实践中理解文化内涵、提升服务素养； 

体验智能化：通过 AI、大数据、VR 等前沿技术的应用，引导院校加强数字化教学资

源建设，培养学生数字化工具运用能力与数据思维，助力学生适应文旅行业智慧化发

展趋势。 

4.2 竞赛与教学深度融合 

赛事内容紧扣文旅行业发展脉搏，突出“真需求、真动态、真业务”的“三真”核心导
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向，实现竞赛与教学的同频共振： 

通过“以赛促教、以赛促学、以赛促改”的良性循环，推动参赛院校重构课程体系、

创新教学方法，将赛事核心能力要求转化为日常教学重点，有效提升人才培养的针对

性与实效性。 

4.3 产教融合与人才输送 

赛事搭建起“教育链—人才链—产业链”无缝对接的重要平台： 

企业深度参与：邀请文旅行业龙头企业专家全程参与命题设计与评审工作，确保赛事

标准与行业实际需求高度契合； 

成果转化落地：优秀选手与参赛作品可直接面向行业推广应用，实现“赛岗无缝对接、

赛业深度融合”的良性生态，为文旅行业输送了一批兼具理论基础与实践能力的优质人

才。 

五、全国总决赛成果综述 

2025 年 11 月-12 月举办的三场全国总决赛，在竞技水平、行业认可、成果转化

三大维度均取得突破性成效： 

竞技水平显著提升：晋级选手在文化创意表达、数字化工具运用、服务方案设计等核

心能力上表现突出，集中展现了文旅职业教育的前沿教学成果与人才培养质量； 

行业认可度持续提高：总决赛邀请文旅企业高管、职业教育专家、国际级裁判组成评

审团，评审标准与行业岗位要求高度衔接，赛事结果具备极强的行业公信力； 

成果转化正式启动：优秀竞赛作品将汇编成教学案例集，面向全国院校免费推广，助

力优质教学资源共建共享，推动文旅职业教育整体教学质量提升。 

六、感谢与展望 

6.1 诚挚感谢 

2025 年文旅赛道三大赛项的成功举办，离不开各方的凝心聚力与鼎力支持： 

衷心感谢金砖国家大赛组委会的信任与专业指导；感谢各主办、协办单位及承办

院校的精心组织与资源投入；感谢全体裁判员、志愿者、技术支持与运营团队的专业

奉献；感谢所有参赛院校与选手的积极参与和精彩表现。 

6.2 发展展望 

作为赛事联合承办方，安徽云驴通信息技术有限公司与中国旅游协会旅游教育分

会将持续深耕文旅职业教育领域，重点推进以下工作： 
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赛事体系迭代优化：进一步完善竞赛规程设计、裁判培训体系与评审机制，提升赛事

的国际化、专业化水平； 

优质教学资源共建：围绕赛事核心成果，开发系列化课程包、案例库与实训平台，推

动“赛教融合”常态化、长效化； 

产教协同机制深化：拓展与文旅龙头企业的战略合作，共建实习实训基地、师资培训

中心与协同创新平台，实现产教供需精准对接； 

国际交流合作拓展：依托金砖国家合作机制，推动赛事成果与国际职业教育标准对接，

搭建跨境文旅人才交流平台，助力中国文旅职业教育走向世界。 

2025 年文旅赛道三大赛项的成功举办，标志着中国文旅职业教育在数字化转型、

场景化教学、国际化发展的道路上迈出了里程碑式的坚实一步。赛事不仅是一场高水

平的技能竞技盛会，更是文旅领域教育创新与行业转型的生动实践样本。未来，我们

将继续携手各方力量，持续推动文旅职业教育高质量发展，为全球文旅产业培育更多

“懂技术、通文化、善服务、国际化”的复合型高素质人才。 


