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2025 年最美小镇建设案例分析

本报告选取了 2025 年评定为“最美小镇”的西河古村落、安义

古村、枫泾古镇、长泾镇和舜山小镇 5个村镇作为案例，分析其发展

优势和存在的问题，提出建设最美小镇的建议。

一、西河古村落

（一）基本情况

西河古村落位于河南信阳新县周河乡西河村西河大湾，是新县

“英雄梦.新县梦”重要规划之一，并入选第十四届中国景观村落，

全国仅有十一个。入选河南省第二批传统村落名录，入选第三批中国

传统村落名录，河南最美历史文化古村，全国生态文化名村、中国最

美村镇、中国乡村旅游最佳目的地之一等。西河村地处河南省信阳市

新县境内，周河乡西部，全村 1202 人，辖 12 个村民组，面积约 47

平方公里。新县与周边城市间有很强的可达性。由县城到达西河村约

0.5 小时车程。该村在元末明初张氏宗族从江西迁至于此，之后便生

生不息，繁衍，人丁兴旺。该村依河而建，山环水抱。河两岸古木参

天，自然环境优越。西河村背靠青山绿水为屏，面朝西河水绕村，是

典型背山面水的风水宝地，同时村内房前屋后绿树成荫，村头有千年

古树临水垂影。建筑风貌典型，建筑类型较为全面。西河村范围内有

土砖、砖石结构等具有地方特色的民居建筑，也有宗氏祠堂等礼祭类

建筑，尤其张氏宗祠建筑更是一绝，内部结构设计独特合理，外观雄

伟。
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（二）优势与不足

1.优势

西河古村落最大的优势有两个：一是自然生态环境非常好，空气

清新，二是历史文化积淀比较深厚，这是这个地方的底色和根基，也

是最有特色的地方。依托西河生态休闲风光带，拥有古民居、古树、

古寨等原生态风貌，形成合理的乡村旅游布局，获评中国传统古村落。

推出的“农旅融合”模式，通过“修旧如旧”原则保护古村落，打造

休闲度假基地。通过旅游开发带动本村众多农户开设民宿、餐饮店，

实现“生态、经济、社会”效益统一。

2.存在的问题

具体来说，首先是游客中心。游客中心的功能设施不全，例如没

有咨询电话。游客中心的核心功能是提供咨询服务，其他的功能可以

卖一些商品，这种方式符合规定。因为是咨询服务，还需要有投诉处

理机制，比如投诉箱、意见箱等，处理意见和投诉的流程都应该公示

出来。此外，便利设施等方面也不完善。这些都是游客中心需要改进

的地方，游客中心在评分体系中占 45 分，比值比较高，需要高度重

视。

在停车场方面，游客中心旁的主停车场被大片晾晒茶油果占用。

村内停车场出入口没有分开设置，没有划线，没有引导标识，无人值

守也没有电子车牌识别系统。部分标识系统隐藏在树林里面，看不清，

指示牌上面的字体和油漆都脱落。景区全景图不规范。水域旁边需要

设置安全警示牌。另外，产品不丰富，尤其是参与性体验性项目不足。
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（三）建议

1.加快游客中心建设，参考：《旅游景区游客中心设置与服务规

范 》（ GB/T 31383-2015 ） 和 《 旅 游 景 区 质 量 等 级 划 分 》

（GBT17775-2024）完善游客中心功能设施。

2.规范停车场建设，确保场外引导标志标线清晰，标志规范、醒

目、美观；场内有醒目、规范的停车场标牌指引和地面引导线；出入

口分设，布局合理，有利于车辆疏散。适当增加停车位以满足停车需

求。

3.开发生态产品体系。建设自然教育基地：依托西河生态资源，

开发“森林课堂”“湿地观察”等自然教育课程，与中小学合作开展

研学旅行，设计“古树认养”“水质监测”等互动项目。规划低碳旅

游动线：规划步行、骑行专用道，串联古村落与周边农田、果园，设

置共享单车租赁点与生态步道标识系统，推出“零碳旅行认证”奖励

机制。季节性产品迭代：春季开发“古村花海摄影季”，夏季推出“星

空露营+萤火虫观测”，秋季设计“稻田艺术节”，冬季打造“古法

年货工坊”（如打糍粑、酿米酒）。

4.利用生态环境优势，打造森林康养基地。自然疗法体验：联合

中医机构开发“森林浴+中医理疗”套餐，利用古村负氧离子资源，

设置冥想森林步道、草药辨识课堂，推出艾灸、推拿等非遗技艺体验。

银发旅游定制：针对老年群体设计“慢游路线”，结合古村低强度徒

步、田园采摘、养生讲座，与保险公司合作推出“康养旅游保险”，

降低出行风险。
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二、安义古村

（一）基本情况

安义古村群位于江西省南昌市安义县石鼻镇境内，由京台村、罗

田村和水南村三大古村落组成，景区面积 3 平方千米。三村相距约

300 米，村间有长寿大道、祈福古道和丰禄大道相连通。安义古村群

景区主要景点有京台戏台、罗田世大夫第、古街、古巷、古井、古樟、

古屋、香火堂、民俗馆、闺秀楼、百福图、百花图、黄氏宗祠、曦庐

等。安义古村群景区内赣派古民居有数百栋，是赣文化与赣商文化结

合的典范。安义古村群古建民居规模宏大、保存完整、雕饰精美、文

化内涵厚重，是传统赣派建筑在赣抚平原的典型代表。安义古村群已

被评为国家 AAAA 旅游景区、中国历史文化名村、全国农业旅游示范

点、中国传统村落 、南昌“新豫章十景”、江西“十大乡村美景”、

南昌城市名片等一系列光荣称号。

（二）优势与问题

1.优势

从整个安义古村来看，遗产的品质和保护利用、小镇的整体风貌、

人居环境三个方面做得很好，融合了赣商文化与田园风光，这是最美

小镇建设发展的优势。

2. 存在的问题

游客中心功能设施不完善，无人值守，咨询电话、咨询标识（目

前只有中文的“旅游咨询”，没有英文标识“i”），咨询电话没看到。

4A 景区属于高 A 景区，需要家庭卫生间。全景图——基本地图三要
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素都没有：图例、方向、比例尺，名称需要规范。导向标志——目前

都在墙上，关键的节点位置、拐角位置很少。导致指示不明确，例如

厕所箭头指向地下。景物介绍牌——很多地方都靠导游讲解，自由行

的游客如果不了解景点的内容就感到没意思。例如古戏台介绍牌不明

显。另外，目前小镇还没见到明显的智慧化建设。游客结构单一：以

南昌市内短途游客为主，中远程市场吸引力不足。文化挖掘不足：古

村文化特色未充分转化为体验项目，游客停留时间短。

（三）建议

第一，参考 GB/T 31383-2015 旅游景区游客中心设置与服务规范

和 GBT17775-2024《旅游景区质量等级划分》完善游客中心的功能。

参考 GBT+18973-2022 旅游厕所质量要求与评定规范厕所建设。增加

景物介绍牌。加强智慧旅游建设。

第二，研学旅游需要树立品牌，需要研学导师、研学课程设计，

积极申报国家级的全国中小学生研学实践教育基地、营地。

第三，打造赣商文化沉浸式体验场景。以明清赣商为背景，设计

“古村商战”剧本杀，游客通过解谜、交易、谈判等任务解锁古村隐

藏景点，结合 AR 技术增强互动性。将安义非遗项目转化为可参与的

表演，在古戏台定期演出；开设“竹编工坊”等体验馆，游客可制作

并带走手工艺品。

三、枫泾古镇

（一）基本情况

枫泾古镇有 1500 年的历史，因地处吴越交汇处，被称为“吴根



6

越角”。枫泾古镇成村于南梁，成市于宋，建镇于元，名为“白牛镇”，

明末改名枫泾镇。历史上枫泾被市河分为两镇。镇区水网密布，桥梁

众多，素有“三步两桥，一望十条巷”之称。全镇有 29 处街、坊，

84 条巷、弄。保存古建筑物总面积达 48750 平方米，是上海地区现

存规模较大、保存完好的水乡古镇。枫泾古镇也是上海保护与开发具

有江南水乡特点、传统文化特色的自然村落和城镇的一个“样板”。

2005 年 9 月，被列为“中国历史文化古镇”；2008 年成为国家 AAAA

景区；2009 年，荣膺“新沪上八景”之一；2012 年，入选“长三角

十大古镇”；2014 年，入选中国最具价值文化（遗产）旅游目的地。

（二）优势与问题

枫泾古镇最大的优势是旅游资源非常丰富，5级旅游资源单体有

6个，为旅游产品打造提供了丰富的素材。依托上海乐高乐园流量溢

出，形成“古镇+乐园+乡村”黄金互补链。引入希尔顿嘉悦里、福朋

喜来登等品牌酒店，构建多元住宿体系，推动过夜消费增长。但旅游

资源利用不足。由于小镇居民较多，虽然小镇古风朴质，但人居环境

需要提升。小镇的整体风貌需要进行打造。

（三）建议

一是充分利用 6 个 5级旅游资源单体的巨大优势打造旅游产品，

体现出唯一性和独特性。二是借助申报 5A的时机一起对旅游标识系

统、小镇的整体风貌人居环境，还有文旅融合产品、智慧旅游等等进

行统一提升。三是与乐高乐园合作，在乐高乐园内设置“枫泾古镇文

化角”，展示古镇历史、非遗技艺，通过优惠券、接驳车引导游客二
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次消费。四是高端业态与在地文化融合。延伸水乡婚典产业链，将传

统婚俗转化为“婚礼策划+旅拍+住宿”一站式服务，与婚纱品牌、摄

影机构合作，打造长三角婚庆旅游目的地。五是在古镇街巷设置 AR

触发点，游客通过手机扫描古建筑、石桥，触发历史人物全息影像，

完成“寻找季札信物”“解密黑陶密码”等任务。

四、长泾镇

（一）基本情况

长泾镇隶属于江苏省无锡市江阴市，地处江阴市东南部，镇人民

政府距江阴市人民政府 27千米，区域面积 53.16 平方千米，截至 2019

年末，长泾镇户籍人口为 56477 人。长泾历史文化街区位于长泾镇北

部，以泾水河为轴线延伸，核心保护范围面积约 5.92 公顷。依据“修

旧如旧”原则划分为艺术、影视、蚕桑、饮食四大功能区。其历史可

追溯至宋代，明代形成集镇格局，现存千米石板街、大福蚕种场、上

官云珠纪念馆等 56处明清建筑遗存，集中展现江南水乡风貌。

（二）优势与问题

小镇的历史文化资源保护较好，小镇的整体风貌展现了江南水乡

特色。存在的主要问题是旅游产品不够丰富，特色不突出，旅游的智

慧化水平明显不足。市场定位模糊，未明确差异化定位，缺乏核心吸

引力。

（三）建议

深入挖掘本土文化旅游资源，丰富旅游产品，提升旅游智慧化水

平，打造能让游客深度参与体验的沉浸式旅游场景。例如，利用名人
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效应，可借势上官云珠影视资源开发影视旅游市场。

五、舜山小镇

（一）基本情况

舜山小镇位于常州市天宁区郑陆镇查家湾，毗邻焦溪古镇，三面

环山。是常州市郑陆镇以虞舜文化为核心打造的农文旅综合体。占地

1175 亩，融合"农文旅+医康养"产业链。舜山小镇由季子广场、季子

书院、舜园、万怡酒店、花间堂精选度假系列、舜山猪猪乐园、涟泉·又

见延陵、学农营地、商业街区、舜园春早·新康养地产项目等分区域

主题项目组成。天然的名山与湖景，圣人的教化与传说，既有历史和

文化的碰撞，也有自然与环境的交融，更是社会与人文的和谐共生。

（二）优势与问题

由于是新建小镇，因此整个小镇的建筑特色，整体风貌都符合“最

美小镇”的评定标准。挖掘舜帝季札文化，结合非遗项目（如常州小

热昏、焦店扣肉）打造沉浸式体验场景。存在的主要问题是文化转化

深度不足，部分非遗项目未充分融入旅游动线，需加强场景化设计。

（三）建议

第一，作为一个旅游小镇，需要进一步完善旅游标识系统，加强

咨询服务设施等的建设；第二，提升文化旅游的内涵和产品丰富程度。

选取 3-5 处核心建筑进行“针灸式”改造，植入书店、咖啡馆、文创

店等新业态，形成“文化地标群”。第三，对影视 IP全链条开发。

一方面建设上官云珠影视基地，复原电影场景，打造“民国风情街”，

吸引剧组取景拍摄；开发“明星同款”服饰、道具租赁服务，举办粉
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丝见面会、影视主题展。另一方面，构建短视频营销矩阵，邀请影视

博主、本地达人拍摄“老街故事”系列短视频，在抖音、B站发起“长

泾古韵挑战赛”，利用话题流量提升曝光度。第四，提升旅游的智慧

化水平。

总体来看，各古镇需立足自身资源禀赋，通过“文化赋能、生态

筑基、产业融合、科技助力”四维驱动，实现从“景点观光”向“全

域旅游”升级。重点关注以下几个方面：

1.深化文化挖掘与体验创新。西河古村落应依托“八古”资源，

开发农事体验、非遗工坊等项目，实现“一季一景、四季不同”。安

义古村应推出古村摄影大赛、民俗表演等活动，开发古建修复体验、

传统手工艺课程等深度游产品。舜山小镇可以将“二花脸”猪养殖与

猪猪乐园结合，打造亲子研学基地；利用季子书院举办国学讲座、文

化沙龙。

2.拓展营销渠道与品牌传播。例如，安义古村可以利用抖音、小

红书等平台发起话题挑战，邀请网红达人直播带货，与南昌高校合作

开展研学旅行。舜山小镇可以制作系列短视频，展示非遗技艺与田园

风光，联合长三角媒体举办文化论坛，提升区域知名度。西河古村落

可以举办国际生态旅游论坛，吸引专家学者建言献策；与周边景区联

动，打造“豫南生态旅游环线”。

3.加强文旅融合，丰富旅游产品。很多小镇拥有丰富的文化资源，

但并没有深度挖掘而形成文旅产品，部分文旅产品也没有得到充分展

示。因此，需要充分利用当地的文化资源，开发互动性强、体验效果



10

好的项目，增强科普教育、文化节事、演艺娱乐、非物质文化遗产展

示展陈展演等活动展示。

4.加强智慧旅游建设。从智慧产品供给、智慧服务、智慧管理、

智慧营销等多个方面进行建设，丰富产品的多样性，提升游客的体验

感，构建更智慧、更便捷、更人性化的服务体系。部署 5G+VR 全景直

播系统，让游客远程体验景区实景；开发“AI 导游”小程序，提供

语音讲解、路线规划、紧急求助等功能。建立游客反馈机制，通过扫

码评价、满意度调查实时收集意见，动态调整服务标准与产品策略。


